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Halkla iligkilerin giinlimiiz kurumsallagmis uygulamalarindan erken
donem uygulamalarma dogru baktigimizda gorsel iletisim her zaman
anlamlarin aktarilmasinda 6nemli bir unsur olmustur. Bu nedenle gorsel
iletisim, halkla iliskiler uygulamalarinda sistematik ve stratejik bir sekilde
planlanmigtir. Anlamin zihinsel temsilini gili¢lendirmek i¢in halkla iliskiler
uygulamalarinda tasarimcilar hedef kitlenin gdrsel ve isitsel kanallarini1 dengeli
bir sekilde kullanmay1 amaclamiglardir. Boylelikle ¢izgi, sekil, doku, renk,
tipografi, agi, yerlesim gibi temel elemanlardan olugsan gorsel imge halkla
iligkiler uygulamasinda gorsel retorige doniismiistiir. Tarihsel siirecte savas
propagandast ve kamusal katilimin saglanmasi (1920-1945), televizyon ve
kamu spotlart (1950-1970), renkli basin, fotograf dergileri (1970-1990),
internetin yayginlagsmasi (1990-2000) ve son olarak sosyal medya, kurumsal
kimlik ve mobil uygulamalar ile (2000’li yillardan giiniimiize) gorsel iletisim
tasarim1 da halkla iligkiler igerisinde yeni pratikler ve araglar1 kullanmistir.
Gunlmiiziin geldigi noktada ise halkla iliskiler icerisinde gorsel iletisim yeni
medya ve iletisim teknolojileri ile birlikte makine 6§renimini biinyesine dahil
ettikce, yapay zeka temelli tasarim uygulamalart halkla iligkiler alaninda daha
goriiniir ve tartigilir bir hale gelmistir.

Bu boliimde, gorsellerin anlam {iretimindeki rolii, halkla iligkilerde gorsel
iletisim pratiklerinin tarihsel gelisimi ve degisen teknolojik baglamda nasil
yeniden sekillendigi incelenerek, yapay zeka teknolojilerinin sundugu giincel
araglar, gorsel iletisim tasarimina sundugu olanaklar tartisilmistir. Boliimiin
sonunda hem insan eli hem de yapay zeka ile tasarlanan maskot Ornegi
izerinden yapay zekanin gorsel iletisimdeki geldigi nokta birka¢ yapay zeka
araci tizerinden degerlendirilmeye galigilmistir.
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1. GORSELLERIN ANLAM URETIMINDEKi ROLU

Anlam iiretimi baglamdan beslenerek metinle, diizenlemeyle, estetikle ve son
olarak alicinin bilgisiyle insa edilir. Barthes bu durumu su sekilde agiklar: “7%im
imgeler ¢ok anlamlidir. Géstergelerinin altinda bir ‘yiizen anlamlar zinciri
barmdirirlar ve okur bunlardan bazilarini se¢ip digerlerini goz ardi edebilir.
Bu ¢cok anlamluik karsisinda her toplum, yiizen anlam zincirini sabitleyen ¢esitli
teknikler gelistirir; dilsel mesaj bunlardan biridir” (Barthes, 1977, ss. 39-40)°.
Eco’ ya gore “Bir isaret, baska bir seyin anlamli bi¢cimde yerine gegebilen her
seydir. Bu ‘baska bir sey’ise, isaret onun yerini alirken mutlaka var olmak ya
da gergekten bir yerde bulunmak zorunda degildir.” (Eco, 1976, s. 7). Bu iki
bakis acisina gore gorseller kendi baslarina bir gerceklik sunmaz, izleyicinin
anlam diinyas1 yaninda toplumsal degerlerin bigimlendirdigi bir yorum alani

’

olarak ortaya c¢ikar. Bu durum gorsel iletisimde anlam iiretim siirecinin kodlar
ve baglam araciligryla olusturuldugunu gosterir.

Grunig & Grunig’in (1992), Miikemmeliyet modeli, halkla iliskiler
uygulamalarinda tiim iletisim araglarin1 —gorsel dahil— sistematik ve stratejik
bir sekilde planlamanin &rgiitiin etkinligini artirdigini 6ne siirer. Pratikte halkla
iligkilerde anlam bir gorsel, baslik, altyazi ya da kompozisyon gibi unsurlarla
birleserek birden fazla anlam katmanini tagiyarak somutlagir. Dahast gorsel
iletisimde renkler, bigimler ve diger gorsel unsurlar bir mesaji bir izleyiciye
iletmek amaciyla kasitli bicimde de iiretilebilir veya tasarlanabilir. Boylelikle
gorsel nesne, gorsel retorige doniisiir (Foss, 2011, s. 145). Halkla iligkilerin nihai
amaci da iletisimi stratejik bir nitelikte yoneterek hedef kitlede niyet, tutum
veya davranig olusturmaktir. Foss bir gorsel nesneyi iletisimsel bir nesneye —
iletisim kuran ve retorik olarak incelenebilen bir sembole — doniistiiren ti¢
temel Ozellikten soz eder. Bagka bir deyisle, bir gorsel imgenin gorsel retorik
sayilabilmesi i¢in bu {i¢ 6zelligin belirgin olmasi gerekir (Foss, 2011, ss. 143-
144): imge simgesel olmali, insan miidahalesi icermeli ve bir izleyiciye iletisim
amaciyla sunulmalidir. Gorsel retorik, tiim iletisim bigimleri gibi bir isaretler
sistemidir. En basit anlamiyla bir isaret, baska bir nesneyle baglantili oldugunda
iletisim kurar. Ancak bir imgenin gorsel retorik sayilabilmesi i¢in yalnizca
bir isaret olmanin Gtesine gegmesi ve simgesel olmasi gerekir; yani imge,
gondergesiyle yalnizca dolayli bir iligkiye sahiptir. Gorsel retorik bir tiir insan
eylemini igerir. Bu eylem, iletisim kurma yoniinde bilingli bir karar1 ve renk,
bi¢im, arag, boyut gibi unsurlar hakkinda bilingli se¢imler yapilmasini igerir.
Insan miidahalesi, retorik olmayan gorsellerin retorik amagcla déniistiiriilmesi
bigiminde de ortaya ¢ikabilir. Bu nedenle gorsel retorik ister yaratim siirecinde
ister yorumlama siirecinde olsun insan miidahalesini gerektirir. Gorsel retorik,
bir izleyiciyi ima eder ve gercek ya da ideal bir izleyiciye yonelik bir etki

3 Barthes’m ilgili makaleleri — “Rhétorique de I'image” ve “The Photographic Message” — 1964’te Fransizca
yayimlanmisg, 1977°de Ingilizceye gevrilerek Image-Music-Text derlemesinde toplanmugtir.
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olusturmay1 amaclar. Gorsel unsurlar, yalnizca kendini ifade etme amaciyla
degil ayn1 zamanda bir izleyiciyle iletisim kurmak amaciyla diizenlenir ve
bi¢imlendirilir.

Halkla iligkiler uygulamalarinda hedef kitle ile siirdiirtilen iletisim boyunca
anlamlar logo, renk paleti, tipografi, slogan ve grafik unsurlar vasitasiyla
simgesel bir dille aktarilir. Tim bu gorsel nesneler yalnizca bir sekil degil;
kurumun 6nem verdigi degerler, kurumun kiiltiirli, misyonu ve vizyonunu ile
dolayli olarak iligkilidir. Burada hedef kitlede belirli anlamlar olusturmak i¢in
bazi tercihlerde bulunulur. Bir kurum i¢in gorsel kimligi yansitan bu gorsel
iletisim tasarim unsurlari, yalnizca birer dekor degil aksine planli ve bilingli
bicimde tiiretilmis simgesel Ogelerdir. Bu noktada planli ve bilingli insan
miidahalesini ajanslar, gorsel iletisim tasarimcilart veya kurum igi iletisim
ekipleri gergeklestirir. Gorsel iletisim bir amag ve hedefe gore tasarlanir. Ornegin
fotograflar cekilir ve i¢lerinden se¢im yapilir ve haber biiltenlerine eklenir.
Yine infografikler veya afisler renk, tipografi, aci, yerlesim, slogan uyumu gibi
unsurlar agisindan ayrintili diisliniilerek tasarlanir. Son olarak halkla iliskiler
degerlerini hedef kitlesi ile uyumlamay1 g6z 6niinde bulundurarak onlart hem
bilgilendirmek hem de ikna etmek i¢in dili, renkleri ve sembolleri dikkatlice
kullanir.

2. GORSEL ILETISIMIN HALKLA ILISKILERDE MESAJIN
AKILDA KALICILIGINA KATKISI

Halklailigkilerdeiletininhedefkitle tarafindan akilda tutulmasi, yalnizcasozel
unsurlara degil, gorsel destek unsurlarina da baghdir. Paivio (1986), gelistirdigi
Ikili Kodlama Kuramina gére (Dual Coding Theory), zihinsel temsiller teorik
olarak farkli s6zel ve sdzel olmayan sembolik modlarla iliskilendirilir. Teorinin
en temel varsayimi, insan bilisinin iki farkl tiirde olguyu yorumlayarak 6zgiin
bir yap1 sergiledigidir (Jensen vd., 2015, s. 6). Sozel sistem gorsel, isitsel,
eklemsel ve diger modaliteye 6zgii sdzel kodlari igerir. Bu kelime benzeri kodlar,
somut nesneleri ve olaylar1 ve soyut fikirleri belirten keyfi sembollerdir. S6zsiiz
temsiller, sekillere (ornegin, bir kimyasal model), ¢evresel seslere (6rnegin,
okul zili), eylemlere (Ornegin, ¢izgi ¢cizme veya tuslara basma), duyguyla ilgili
iskeletsel veya icgiidiisel duyumlara (ornegin, sikilmis ¢ene, hizli atan kalp)
ve diger dil dis1 nesnelere ve olaylara iliskin modaliteye 6zgii imgeleri igerir
(Clark & Paivio, 1991, ss. 151-152). Paivio’nun ayr1 ama birbiriyle etkilesimli
bu iki sistem varsayimi (Jensen vd., 2015, s. 6), halkla iliskilerde mesajlarin
hem s6zel hem de gorsel unsurlarla planlanmasinin énemini agiklar. Ornegin
bir markanin basin biilteninde kullanilan etkili bir gorsel, okurun yalnizca
metni degil, gorseli de bellege kaydetmesini saglar; gorsel bir imge, metindeki
ana mesaj1 hatirlatabilir veya tamamlayabilir. Boylece her iki sistemin birlikte
etkinlesmesi, kurumsal mesajin akilda kaliciligini giiglendirir. Ote yandan, yeni
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medya ortamlarinda izleyicilerin ikincil ekran kullanimi ¢ift kodlama siirecinin
verimliligini diisiirebilir. Ornegin Jensen vd., (2015) yaptiklar1 arastirmada,
televizyon yayini sirasinda hem gorsel hem sozel bi¢cimde sunulan marka
Ogelerinin, izleyici ikinci bir ekranla mesgul oldugunda daha az hatirlandigini
bulmustur. Bu bulgu Paivio’nun Cift Kodlama Kurami’ni desteklemektedir.
Ancak birden fazla uyarana maruz kalmanin biligsel yilike yol acarak mesajin
akilda kaliciligini zayiflatabilecegini ortaya koymustur.

Mayer (2009), Paivio ‘unun (1986) Cift Kodlama Kuramindan hareketle
iic temel varsayima sahip Multimedya Ogrenme Kuramini ortaya atmustir.
Multimedya 6grenme, bir 6grenenin sunulan sozciikler ve gorsellerden zihinsel
bir temsil (mental representation) olusturmasiyla gerceklesir. Bu tanim, metin
ve gorsellerden olusan kitap tabanli ortamlari, anlattm ve animasyondan
olusan bilgisayar tabanli ortamlar1 ve etkilesimli konusma ile animasyonlu
mikro diinyalardan olusan sanal oyun ortamlarimi kapsayacak kadar genistir.
Sozciikler, bilgisayar ekraninda bir pencerede basili metin ya da bilgisayar
hoparlorleri aracilifiyla sunulan konugma seklinde olabilir. Gorseller ise,
fotograf, ¢izim, harita, grafik, sekil ve tablo gibi statik grafikler veya video ve
animasyon gibi dinamik grafikler olabilir (Mayer, 2002, ss. 85-86).

Bu teori Paivio ‘unun (1986) ¢ift kanal varsayiminin yani sira bilgilerin
kanallar aras1 zihinsel olarak donistiiriilebilecegini de belirtir. Bu varsayima
gore bilgi insan bilgi sistemine bir kanaldan girse bile, bilginin temsil bigimi
diger kanalda islenecek sekilde de déniistiirebilir. Ornegin, ekrandaki metin
gozlerden alindigi i¢in baslangicta gorsel kanalda islenir; ancak deneyimli bir
okuyucu, goriintiileri zihninde seslere doniistiirerek isitsel kanalda isleyebilir.
Son varsayim ise insan zihninin bilgi isleme kapasitesinin her bir kanal i¢in
sinirli oldugunu ifade eder. Yani bireyler ayni anda yalnizca belirli bir miktarda
gorsel veya isitsel bilgiyi etkili sekilde isleyebilir (Mayer, 2009, ss. 63-67).

Broom & Sha (2013), bir iletisim mesajinin yalnizca bilgi aktarmakla
kalmayip, stratejik bigimde tasarlanmasi ve uygun sembollerle ¢ercevelenmesi
gerektigini vurgular. Etkili halkla iligkiler mesajlarinin, hedef kitlenin dikkatini
cekmek ve hatirlanabilirligi artirmak i¢in baglik, gorsel, renk veya sembol gibi
unsurlarla dikkatlice bigimlendirilmesi gerektigini ifade eder (s. 315-322). Bu
nedenle halkla iligkiler uygulamalarinda tasarimlar hedef kitlenin gorsel ve
isitsel kanallarini dengeli bir sekilde kullanacak sekilde planlanmalidir. Ornegin,
farkli kanallara hitap eden metin, infografik, gorseller veya videolarla mesajlar
olusturulmalidir. Bdylelikle anlamin zihinsel temsili giiclendirilebilecektir.
Ancak kanallarin kapasitesi gbz Oniine alinarak sadelik, netlik ve dikkat
cekicilik temel tasarim ilkeleri olmalidir.
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3. HALKLA ILISKILERDE GORSEL ILETISIMIN TARIHSEL
GELISiMI

Halkla iliskiler, genis kitlelere bilgi sunmay1, onlar1 yonlendirmeyi, ikna
etmeyi ve bu kitlelerle duygusal bag kurmay1 hedefler (Kirikgi, 2024, s. 31).
Bunu saglamak icin, halkla iliskiler disiplini erken donem ilk uygulamalarindan
giliniimiize kadar gecirdigi kurumsallagsmasiirecinde gorsel iletisim unsurlarindan
yararlanmistir. Bu durumu ilk dénemin onciilerinden Edward L. Bernays o
donemde kaleme aldigi Propaganda (1928) isimli kitabinda anlatmaktadir.
Bernays (1928), kitabinda kitlelerin orgiitlenmis aliskanliklarinin = ve
kanaatlerinin bilingli ve akillica manipiilasyonu, demokratik toplumun énemli
bir unsuru oldugunu; kamuoyunun yonlendirilmesi i¢in kullanilan imgeler,
fotograflar, afisler, sloganlarin yonlendirici araglar oldugunu; modern toplumda,
radyo, sinema, tiyatro, gazete ve dergiler gibi kitle iletisim araglarinin, fikirlerin
ve gorsellerin yayilmasinda ana kanallar olmakla birlikte bu kanallarin, halkin
ilgisini ¢ektigini, onayimi ve destegini sagladigini ve dolayisiyla, halkla iliskiler
uzmaninin bu kanallar1 en etkili sekilde kullanarak miisterisinin eylemlerini
kamuoyuna sundugunu ifade etmistir (Bernays, 1928, ss. 9-11). Burada erken
donem uygulamalarda kitle iletisiminde gorsel iletisim araglarindan imge,
fotograf ve afislerin diger aracglarla birlikte halkla iligkiler uzmanlarinca halkin
onayini ve destegini almak icin kullanildigini goriiyoruz. Yine erken donemde
Ivy Lee, 1906’daki tagkomiirii maden iscileri grevinde ortaya koydugu yeni
yaklagimla grevi takip etmekle gorevlendirilen muhabirlerin isini biylk
Olclide kolaylastirmistir. Bunu muhabirlerin grev toplantilarina katilmasina
izin verilmese de, her toplantidan sonra onlara bir el ilani* seklinde raporlar
saglayarak gerceklestirmistir (Broom & Sha, 2013, s. 111).

Halkla iliskilerin baska bir uygulama 6rnegi olan Kamuoyu Bilgilendirme
Komitesi® Bagskan Woodrow Wilson tarafindan kurulmustur. Bu komisyon I.
Diinya Savasi ile birlikte fikirlerin boliindtigii bir Amerikada kamuoyunu savas
cabalar1 ve Wilson’1n baris hedefleri i¢in harekete gegirmekle gorevlendirmistir.
Wilson tarafindan, George Creel’i baskan olarak atanmistir (Broom & Sha,
2013, s. 113).

George Creel, How We Advertised America (1920) eserinde, Birinci Diinya
Savasi’nda ABD hiikiimetinin propaganda ve gorsel iletisim araglarini nasil
kullandigim1 Gorsel Propaganda Dairesi veya Resimli Propaganda Bolimii
ozelinde su sekilde anlatir (Creel, 1920, s. 133): “Bazi agilardan, Resimli
Propaganda Boliimii, Kamuoyu Bilgilendirme Komitesi tarafindan hayata
gegirilen pek cok etkili unsurdan biri olarak en dikkat ¢ekici olanlardan
biriydi. Sanat¢ilar, 6teden beri hayalperest, gercek diinyaya dair degerlere
pek aldirmayan, sorumluluk duygusu zayif kisiler olarak goriilmiistiir.

4 Basin biilteni veya haber biilteni
5 Bu komiteye siklikla “Creel Komitesi” denilmektedir.
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Ancak Amerika nin ¢cagrist iizerine ressamlar, heykeltiraglar, tasarumcilar,
illiistratorler ve karikatiiristler aninda ve biiyiik bir coskuyla géreve kostu.
Hi¢bir baska meslek grubu fedakarlik ve zahmete aldirmaksizin gésterdikleri
baglilikla onlar geride birakamadi. Bunun bir sonucu olarak, Amerika diger
tiim savagan iilkelerden daha fazla afis iiretti ve daha onemlisi, bu afisler en
iyileriydi. Bu afisler her panodan hallkimiza gii¢lii bir ¢agri gibi seslendi; her
dilde alt yazilarla tiim diinyaya yayildr ve heyecan verici, ilham verici bir
mesaj tasidi.” Creel (1920), afigin kamuoyu miicadelesindeki gii¢lii roliine
olan inancini: “Basili kelime okunmayabilir, insanlar toplantilara katilmayt
veya filmleri izlemeyi tercih etmeyebilir, ama ilan panosu en ilgisiz bakisi bile
yakalayan bir seydi.” seklinde ifade etmistir. Ornegin, James Montgomery
Flagg’in (1917) ikonik “I Want You for U.S. Army” afisi, Division of Pictorial
Publicity’nin en bilinen 6rneklerinden biri olarak tarihe gegmistir.
Sekil 1: 1 Want You for U.S. Army Posteri

d

| WANT YO
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

O donemde komitenin gorevlendirdigi Karikatiir Biirosu, tilke capinda 750
gazete karikatiiristine gonderilen Haftalik Karikatiirist Biilteni adli bir biilten
yayimladi; bu biiltende karikatiiristlerin ¢izimlerini hazirlamasi beklenen
‘fikirler ve basliklar’ yer aliyordu. Hollywood ayni zamanda komitenin Film
Biirosu olarak gorev yapti. Film yapimciliginin gorsel retorigi ile filmin bir ikna
araci olarak potansiyeli gozleri ve zihni belirli bir bakis agisina yonlendirmek
icin etkileyici araglar sagliyordu (Ewen, 2003, ss. 113-114).

Kamuoyu olusturma, halki bilgilendirme ve harekete gecirmek icin Diinya
Savasi ve onu takip eden déonemde de propaganda faaliyetlerinde posterler ve
el ilanlariin yani sira gazeteler gibi gorsel-yazili araglar sik¢a kullanilmaya
devam etmistir. Leonard W. Doob, 1935 yilinda kaleme aldig1 Propaganda:
Its Psychology and Technique isimli kitapta gazetelerin o donemde kitlelerin
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giivenini kazandigini ve okuyucularin bazi béliimlere diger boliimlere nazaran
neden daha uzun siire konsantre ya da belirli boliimlere karst 6zel tutumlara
sahip olduklarmi bugiin halen gecerli bazi1 gorsel iletisim teknikleriyle
anlatmistir. {1k olarak manset ne kadar biiyiikse, okuyucunun ona ydnelme sansi
o kadar artacagini1 ancak bazi1 okuyucularin belirli sayfalara (finans, spor vb.)
yonelebilecegini belirtir. Buna ek olarak manset ve baslik diizenleri, goriindiigii
sayfa ve sayfadaki goriiniimiiniin de 6neminden bahseder. Ardindan bir veya
birka¢ makalenin zeminden daha &ne ¢ikmasini saglayan tasarim kaynaklarinin
basliklar, resimler veya karikatiirler, sayfanin genel tipografisi, yazi tipinin
boyutu gibi elemanlar oldugunu vurgular. Bir makaleye ayrilan alan miktarinin
da okuyucunun algisin1 yoOnetip, stereotipleri besleyerek mevcut tutumlari
pekistirdigini belirtir. Ozellikle fotograflarin ve karikatiirlerin gerceklik
etkisi yaratabildigini ve duygusal tepki uyandirmak i¢in giiclii araglar olarak
kullanildigini ifade eder (Doob, 1935, ss. 344-352).

Bernays’in ve Creel’in erken donem tekniklerinin devami niteliginde, gorsel
materyallerin halkla iliskilerde moral saglama ve fikir birligi olusturma amagl
kullanildig1 en iyi 6rneklerden bazilari ikinci Diinya Savasi sirasinda yapilan
posterlerdir. Bu posterler, savas tahvillerinin satin alinmasini tesvik ederek,
calisanlar ve igverenler arasinda is birligini one ¢ikararak ve askeri bilgilerin
diismana sizdiritlmamasini dgiitleyerek savas ¢abalart i¢in maddi ve manevi
destek yaratmistir. Cogu propaganda posteri, Alman ve Japon askerlerinin
oldiiriilmesini vurgulamak yerine, askerlerin her giin karsilagtigi tehlikeleri
ve onlar i¢in yapilan fedakarliklari 6n plana ¢ikardi. “Onu Daha Erken Eve
Getir!” (Sekil 2) baslikl1 bir posterde hiikiimet, beyaz bir ¢it kapisindan neseyle
eve donen bir askeri resmederek bu mesaj1 iletti; bir diger “Payina Diiseni
Tas1” (Sekil 3) baslikli posterde ise biiyiik bir erzak ¢uvalini sirtlayan bir asker
betimlendi. Bu posterler Amerikalilara bir sorumluluk duygusu asiliyor ve
ailevi ylkiimliilik hissine hitap ederek savas cabalarina destegi artiriyordu. I1.
Diinya Savas1 propagandasi ayrica halkin korkularina ve duygularina da giiclii
bir sekilde oynadi. Ornegin, “Kacirmaya Giiciiniiz Yetmez” (Sekil 4) sloganl
bir posterde, diismana ates acan bir makineli tiifek nisancisi gosterilerek diizenli
savas tahvili alimimi savundu (Poppen, 2013, ss. 69-70).
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Sekil 2: Sekil 3: Sekil 4:
Onu Daha Erken Payina Diiseni Kacirmaya Giiciin
Eve Getir Posteri Tas1 Posteri Yetmez Posteri

VOU can't afford
to miss £/ THER!

B WAR BONDS nuvwnn BONDS

.n S __L. J . ‘ ‘
e 18 BUY BONDS EVERT PRYOAY

Yirminci yilizyilin iletisim fenomeni televizyon, basili sdzciikleri, konusulan
sozciikleri, videoyu, rengi, miizigi, animasyonu ve ses efektlerini tek bir
mesajda birlestirerek gii¢lii bir medya haline getiriyordu (Broom & Sha, 2013,
s. 242). Televizyonun 1950’lerden sonra yayginlagmasiyla halkla iliskilerde
kitlesel gorsel iletisimin Onemi giderek artmigtir. Kurumlar mesajlarini
hareketli gorseller, kamu spotlari ve TV reklamlar tizerinden de desteklemistir.
Bu donemde televizyon gorsel, kitlesel etkiyi hizlandiran bir unsur olarak 6ne
cikmistir (Grunig & Hunt, 2003, s. 415). Bu ortam, ulusal se¢im kampanyalarini
bityiik dl¢iide degistirdi ve siyasi partilerin roliinii azaltti. Ornegin ABD’de
1960 baskanlik secimlerinde Kennedy—Nixon televizyon tartismasi, gorsel-
isitsel unsurlarin kamuoyunu etkilemedeki doniistiiriicii giiciine dair klasik bir
ornek olarak anilir (Schudson, 1995, s. 116).

2000 yilma gelindiginde Internet, halkla iliskiler calismalarinin dogasini
degistirdi. E-posta, bir kurulusun daha once iliski gelistirdigi muhabirlere
ulasmak i¢in tercih edilen ortam haline geldi. internetten dnce, medya iliskileri
caligmalarinin itici giicii, basin biltenleri, haber ipuglar1 ve basin kitleriydi.
Web siteleriyle birlikte tiim paydaslara daha 6zelde medya muhabirlerine ofise
gitmeden ihtiya¢ duyulan sirket bilgilerini ¢ekip ayristirma firsati verilmistir
(Lattimore, 2012, s. 44). Kisisel ve kurumsal web sayfalari, Encyclopedia
Britannica Online ve igerik yayinlama fikri gibi uygulamalara olanak veren Web
1.0 bir takim teknik giincelleme ile o donemde yerini Web 2.0’a birakmuistir.
Bunun sonucunda icerik ve uygulamalarin artik bireyler tarafindan olusturulup
yayinlanmadigr bir platformdan tiim kullanicilar tarafindan katilimci ve
isbirlik¢i bir sekilde siirekli olarak degistirildigi bir platforma doniigsmistiir
(Kaplan & Haenlein, 2010, s. 61). Bu gelisme sosyal medya uygulamalarini
da yaninda getirmistir. Genelde internet ve bilgisayar merkezli teknolojilerdeki
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geligsmeler 6zelde ise Web 2.0’ islevselligi ile birlikte ilk olarak erken dénem
web siiriimleri temelde basili versiyonlarin birer aynasi olan gazeteleri anlik
yayinlanabilen web sayfalarina 6zgii igerikler barindiran yeni yiizlerine
degistirdi. Daha sonra TV’nin ilgi ¢ekici dogasit Web ile biitlinlesti. Halkla
iligkiler kapsami video biiltenleri, viral kampanyalar, infografikler ve gorsel
hikaye anlatimi teknikleri yoniinde genisledi (Breakenridge, 2012; Brown,
2009). Bu durum halkla iligkiler uygulamalarinda tutarlilik icin 6zellikle
markalarin tasariminda yeni strateji ihtiyaglarini ortaya g¢ikardi. Bu ihtiyaci
karsilamak i¢in Web sitesi, sosyal medya, e-biilten veya basili materyallerde
gorsel iletisim bitiinliigiini saglamak i¢in daha detayli kurumsal kimlik
kilavuzlar1 olusturuldu (Wheeler, 2017). Bu kilavuzlarda her kurum ya da
marka tiim medya kanallar1 i¢in logo sistemi, tipografi, renk paleti gibi dgeleri
stratejik ve tutarl kullanimini bigimlendirdi.

Mobil cihazlarin medya tiiketiminde odak noktas1 haline gelmesi ile birlikte
(Jenkins, 2006, s. 16) son donemde akilli ve internet baglantili telefonlar
halkla iligkiler uygulamalar1 i¢in yeni bir arag haline geldi. Dolayisiyla orgiitiin
etkinligini artirmak i¢in bu mecrada ara yiizleri hem gorsel retorik agisindan
glicli hem de kullanilabilirligi yiiksek mobil uygulamalar kullanilmaya
baslandi. Artik web ortaminda bulunan kurum ve markalar mobil uygulamalar
izerinde de gorsel iletisimlerini tasarlar hale geldi.

Gunimiiziin geldigi noktada, yeni medya ve iletisim teknolojileri daha
yiiksek diizeyde makine 6grenimini bilinyesine kattik¢a, yapay zeka aracili
iletisim kavraminin ayrilmaz bir pargasi haline geldi (Sundar, 2020, s.
78). Tiketiciler ihtiyaglarini, isteklerini, tutumlarini ve degerlerini gesitli
bicimlerde (arama, yorumlar, bloglar, Tweetler, begeniler, videolar ve sohbetler
araciligryla) ve bir¢ok kanalda ifade ederlerken pek c¢ok kurum, kurulus,
marka, pazarlamaci bu veri akisini degerli tiiketici i¢goriilerine doniistiirmek
icin yapay zekay: kullaniyor (Kietzmann vd., 2018, s. 263). Diger yandan
doniistiiriilen bu bilgi lizerine iiretken yapay zeka araglar1 hedef kitle ile gorsel
iletisim yoluyla karsilikli anlamlar olugturmak istedigi tiim mecralarda tasarim
stirecinde kullaniyor. Son yillarda gelisen yapay zeka tabanli tiretken gorsel
tasarim araglari, basili iletisim araglarii da doniistirmeye baglamistir. Artik
brosiirler, afisler ve basili kampanya materyalleri yalnizca insan tasarimcilarin
degil, metin girdilerini gorsel ¢iktilara doniistiiren yapay zeka yazilimlariin
destegiyle de tiretilmektedir (Kietzmann vd., 2018). Boylece halkla iligkilerde
basili gorseller, icerik iiretim siirecinde hiz, kisisellestirme ve c¢oklu
versiyonlama gibi avantajlar kazanmaktadir. Bu baglamda bir sonraki boliimde
halkla iliskilerde kullanilan gorsel iletisim araglari ele alinacak, ardindan bu
araglarin iiretiminde yapay zeka katkisinin nasil sekillendigi tartisilacaktir.
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4. HALKLA ILISKILERDE KULLANILAN GORSEL ILETISIM
TASARIMI OGELERI VE ARACLARI

Halkla iliskilerde kullanilan gdrsel iletisim araglari, yalnizca mesajin
tastyicisi degil ayni1 zamanda kurumun kimligini, degerlerini ve hedef kitlesiyle
olan bagimi kuran temel bilesenlerdir. Geleneksel araglar arasinda afis, brosiir
ve el ilanlar1 yer alirken; dijitallesme ile sosyal medya gorselleri, infografikler,
animasyonlar ve kisa videolar bu listeye eklenmistir. Halkla iliskilerde
kullanilan gorsel iletisim araglari, kurumlarin hedef kitleleriyle etkili, dikkat
cekici ve ikna edici bir sekilde iletisim kurmalarini saglar. Bu araglar hem bilgi
vermek hem de ikna etmek amaciyla kullanilir ve kurum imajinin insasinda
onemli rol oynar. Giiniimiizde bu araglarin iiretim ve kullanim bi¢imleri yapay
zeka teknolojilerinin katkistyla bir doniisiim gecirmektedir.

4.1 Temel Tasarim Ogeleri

Gorsel iletisim tasarimiin temel 6geleri, halkla iligkiler materyallerinde
anlam yaratma, duygu uyandirma ve hedef kitleyle etkili baglanti kurma
acisindan kritik bir rol oynar. Bu boéliimde, ¢izgi ve form, sekil ve geometri,
renk, tipografi, doku ve kompozisyon ilkeleri gibi temel tasarim 6geleri ele
aliarak, bu 6gelerin halkla iligkiler stratejilerindeki kullanimi agiklanmaktadir.

Cizgi, gorsel tasarimin en temel 6gesidir ve halkla iliskiler materyallerinde
farkli anlamlar ve duygular yaratmak i¢in kullanilir. Dondis (1973), ¢izgilerin
yonelimlerinin psikolojik etkiler yarattigini ve bu durumun kurumsal iletisimde
stratejik olarak kullanilabilecegini vurgulamaktadir. Dikey ¢izgiler, giig,
kararlilik ve resmiyet hissi yaratirken (Arnheim, 1974); yatay ¢izgiler huzur,
istikrar ve stireklilik algisi olugturur (Lupton, 2010). Diagonal ¢izgiler dinamizm
ve enerji ifade ederken (Meggs ve Purvis, 2016), kavisli ¢izgiler yumusaklik ve
yaklasilabilirlik hissi yaratir (Hollis, 2000).

Geometrik gekiller, halkla iliskiler materyallerinde sembolik anlamlar tagir
ve kurumsal mesajlart giiclendirmek i¢in kullanilir. Kress ve van Leeuwen
(2006), sekillerin kiiltiirel kodlar tasidigint ve hedef kitle tarafindan farkl
yorumlanabilecegini belirtmektedir. Daire, birlik ve sonsuzluk kavramlarini;
kare ve dikdortgen, diizen ve giivenilirligi; tiggen ise giic ve hiyerarsiyi temsil
eder (Elam, 2001; Samara, 2007; Lidwell vd., 2010).

Renk, gorsel iletisimde en giiglii duygusal etkiyi yaratan 6gelerden biridir.
Heller (2009), renklerin kiiltiirel ve psikolojik anlamlarmin halkla iligkiler
stratejilerinde dikkatle degerlendirilmesi gerektigini vurgular. Kirmizi, enerji ve
aciliyet; mavi, giiven ve sakinlik; yesil, dogallik ve siirdiiriilebilirlik; turuncu,
yaraticilik ve dostluk; mor, liiks ve gizem; sar1 ise mutluluk ve dikkat gekicilik
hissi yaratir (Eiseman, 2000; Fraser & Banks, 2004; Zettl, 2016; Ambrose ve
Harris, 2009; Gage, 1993; Mahnke, 1996).
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Tipografi, halkla iliskiler materyallerinde mesajin tonunu ve kurumsal
kimligi yansitan temel tasarim Ogesidir. Bringhurst (2004), tipografi
secimlerinin okuyucu algisin1 6nemli Slgiide etkiledigini belirtir. Serif yazi
tipleri geleneksel ve ciddi bir izlenim yaratirken; sans-serif yazi tipleri modern
ve temiz bir gériiniim sunar. Script yazi tipleri ise kisisellik ve zarafet vurgusu
yapar (Spiekermann ve Ginger, 2003; Jury, 2006; Blackwell, 2004)

Doku, gorsel tasarimda derinlik ve duygusal baglanti saglamak i¢in kullanilir.
Bergstrom (2008), dokunun marka kisiligini giiclendirdigini belirtmektedir.
Organik dokular dogallik, geometrik dokular sistematiklik, vintage dokular ise
nostalji hissi yaratir.

Gorsel hiyerarsi, halkla iliskiler materyallerinde bilgilerin dnem sirasina
gore sunulmasimni saglar. Williams (2015), hiyerarsik diizenin mesajin
anlasilabilirligini artirdigini ifade eder. Biiytikliik, renk ve konum gibi dgeler
bu yapiy1 destekler (Miiller-Brockmann, 1996; Itten, 1973; Krug, 2014).

Denge ve oran, estetik bir goriiniim yaratmak i¢in temel prensiplerdendir.
Samara (2007), dengeli tasarimin okuyucuda giiven algisi olusturdugunu
belirtmektedir. Simetrik diizen resmiyet, asimetrik diizen dinamizm, radyal
diizen ise merkezi odak saglar.

Son olarak, beyaz alan kullanimi (negatif alan), tasarimda nefes alma alani
yaratarak okunabilirligi artirir. Tondreau (2009), bu alanlarin profesyonel
gdriiniim yaratma ve marka prestiji saglamada etkili oldugunu belirtmektedir.
Makro beyaz alan genel diizeni; mikro beyaz alan ise metin okunabilirligini
belirler.

4.2 Basili Gorsel iletisim Araclar

Brosiirler, halkla iligkiler pratiginde organizasyonlarm {iriin, hizmet ve
kurumsal mesajlarini detayli bir sekilde sunmasini saglayan temel araglardir. Tri-
fold, bi-fold ve z-fold gibi farkli katlama tekniklerinin kullanildig: brosiirlerin
tasariminda, bilgi hiyerarsisi ve gorsel akis kritik 6nem tagimaktadir (Ambrose
ve Harris, 2009; Samara, 2007). Modern brosiir tasariminda, QR kodlar ve
artirilmis gergeklik entegrasyonlari ile dijital igeriklere koprii olusturulmasi
giderek yaygimlagmaktadir.

Kataloglar, 6zellikle iiriin odakli organizasyonlar i¢in vazgecilmez gorsel
iletisim araclaridir. Uriin fotografciligi, sayfa diizeni ve navigasyon sistemleri,
kullanict deneyimini dogrudan etkilemektedir. Grid sistemleri, tutarli tipografi
kullanim1 ve beyaz alan ydnetimi, kataloglarim okunabilirligini ve estetik
degerini artirmaktadir (Elam, 2004; Lupton, 2010).

Kurumsal dergiler, organizasyonlarin paydaslartyla diizenli iletisim
kurmasmi saglayan gii¢lii araglardir. Bu yayinlarin tasariminda, editoryal
tasarim ilkeleri, gorsel hikdye anlatimi ve marka tutarliligi bir arada
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degerlendirilmektedir. Kapak tasarimi, icerik sayfalarmin diizeni ve gorsel
unsurlarin metinle entegrasyonu, okuyucu deneyimini sekillendirmektedir
(Caldwell & Zappaterra, 2014; Franchi, 2013).

Yillik raporlar, organizasyonlarin finansal performansini ve kurumsal
bagarilarin1 gorsel olarak sunmasinda kritik 6neme sahiptir. Bu raporlarda
infografik tasarimi, veri gorsellestirme teknikleri ve kurumsal kimlik
uygulamalar1 bir arada kullanilarak karmagik bilgilerin anlasilabilir hale
getirilmesi saglanmaktadir (Few, 2009; Tufte, 2001).

Afig (Poster) tasarimi, halkla iliskiler kampanyalarinda genis kitlelere
ulasmak i¢in kullanilan etkili bir aragtir. Tipografi, renk psikolojisi ve
gorsel hiyerarsi, posterlerin uzaktan algilanabilirligini ve mesaj etkinligini
belirlemektedir. Dis mekan reklamcilikta, goriintiilleme mesafesi, okuma
siiresi ve cevresel faktorler tasarim siirecinde dikkate alinmasi gereken 6nemli
unsurlardir (Meggs ve Purvis, 2012; Hollis, 2000).

Biiyiik format baski teknolojilerinin gelisimi, posterler ve dis mekan reklam
materyallerinin kalitesini 6nemli 6l¢iide artirmistir. Vinil, file ve kumas gibi
farkli malzeme secenekleri, ¢esitli hava kosullarina dayaniklilik saglamaktadir.
Dijital baski teknolojisi, kisa siireli kampanyalar i¢in ekonomik ¢oziimler
sunmaktadir (Romano, 2008; Johansson vd., 2007).

Ambalaj tasarimi, tiriin odakli halkla iligkiler kampanyalarinda kritik bir
gorsel iletisim aracidir. Tiketici davranislari, satin alma kararlar1 ve marka
algis1 iizerindeki etkileri nedeniyle ambalaj tasarimi 6zel bir uzmanlik alani
haline gelmistir. Yapisal tasarim, grafik tasarim ve malzeme se¢imi siireclerinin
entegrasyonu, basarili ambalaj tasariminin temelini olugturmaktadir (Klimchuk
ve Krasovec, 2012; Stewart, 2007).

Promosyon materyalleri, organizasyonlarin marka bilinirligini artirmak
ve hedef kitleyle uzun siireli temas kurmak i¢in kullandig1 6nemli araglardir.
Kalemler, not defterleri, takvimler ve teknolojik aksesuarlar gibi iirtinlerin
tasariminda fonksiyonellik ve estetik degerlerin bir arada degerlendirilmesi
gerekmektedir (Clow ve Baack, 2010; Shimp, 2010).

Sergi stand1 tasarimi, halkla iliskiler alaninda 6zellesmis bir gorsel iletisim
dalidir. Yaratici stand tasarimlari, interaktifunsurlar ve teknolojik entegrasyonlar,
organizasyonlarin fuar ve sergilerde dikkat ¢ekmesini saglamaktadir (Pine ve
Gilmore, 1999; Schmitt, 1999). Bu alanda basarili olmak i¢in mekan tasarimu,
151k kullanimi ve ziyaretci akist gibi faktorlerin dikkatli bir sekilde planlanmasi
gerekmektedir.

4.3 Dijital Gorsel iletisim Araclar

Web tasarimi, dijital ¢agda organizasyonlarin en kritik gorsel iletisim
platformudur. Responsive (duyarli) design, mobil oOncelikli yaklasim ve
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progressive web app (ilerici web uygulamasi), kullanicilarin farkli cihazlarda
tutarli deneyim yasamasini saglamaktadir. Grid sistemleri, flexbox ve CSS Grid
gibi modern diizenleme teknikleri, web tasarimcilarina daha esnek ve yaratici
¢Oziimler sunmaktadir (Marcotte, 2011; Wroblewski, 2011).

Kullanic1 deneyimi (UX) tasarimi, web sitelerinin sadece estetik acidan
¢ekici degil, ayn1 zamanda islevsel ve kullanilabilir olmasini1 saglamaktadir.
User journey mapping, wireframing ve prototipleme siiregleri, kullanici
ihtiyaglarini anlamak ve bu ihtiyaglara yonelik tasarim ¢oztimleri gelistirmek
i¢cin kullanilmaktadir (Garrett, 2010; Morville ve Rosenfeld, 2006).

Bilgi mimarisi, web sitelerinin icerik organizasyonunu ve navigasyon
sistemlerini belirlemede kritik rol oynamaktadir. Card sorting, tree testing ve
usability testing gibi arastirma yontemleri, web sitelerinin kullanilabilirligini
optimize etmek i¢in kullanilmaktadir (Rosenfeld vd., 2015; Krug, 2014).

Sosyal medya platformlari, her birinin kendine 6zgii gorsel dil ve teknik
gereksinimlerini  gerektirmektedir. Instagram’da kare format ve dikey
hikayeler, LinkedIn’de profesyonel goriiniim, Twitter’da kompakt tasarim ve
Facebook’ta karma medya yaklasimi gibi platform 6zellikli tasarim yaklasimlari
benimsenmelidir (Scott, 2017; Baer ve Naslund, 2015).

Sablon tasarimi, sosyal medya igeriklerinin profesyonel goriiniimii i¢in kritik
Onem tagimaktadir. Canva, Adobe Creative Suite ve Figma gibi tasarim araglari,
halkla iligkiler uzmanlarinin gorsel igerik {iretim siireclerini hizlandirmaktadir.
Otomasyon araclar1 ve igerik yonetim sistemleri, biiylik 6lgekli sosyal medya
kampanyalarmin yonetimini kolaylastirmaktadir (Kerpen, 2011; Vaynerchuk,
2018).

E-mail kampanyalari, halkla iliskiler pratiginde dogrudan iletigim kurmanin
en etkili yollarindan biridir. HTML e-posta sablonlari, duyarl tasarim ilkeleri
ve teslim edilebilirlik optimizasyonu, basarili e-mail kampanyalarinin temel
unsurlaridir. A/B testi, agilma oranlari ve tiklama oranlar1 gibi metrikler, e-mail
tasarimlarinin performansini degerlendirmek icin kullanilmaktadir (Chaffey &
Ellis-Chadwick, 2012; Meerman Scott, 2013).

Haber biilteni tasariminda, igerik hiyerarsisi, gorsel denge ve harekete
gecirici mesaj digmesi (call-to-action) tasarimi gibi unsurlar 6zel dikkat
gerektirmektedir. Kisisellestirme teknolojileri, e-mail igeriklerinin bireysel
alic1 profillerine gore Ozellestirilmesini saglamaktadir (Mullen & Daniels,
2011; Ryan & Jones, 2012).

Dijital reklam tasarimi, online platformlarda gorsel dikkat ¢cekme ve tiklama
oranlar1 agisindan kritik 6nem tagimaktadir. Ekran reklamciligi, zengin medya
formatlart ve etkilesimli banner tasarimi, kullanici etkilesimini artirmak igin
kullanilan tekniklerdir. Programmatic advertising (programatik reklamcilik) ve
real-time bidding (ger¢cek zamanl teklif) teknolojileri, reklam gdsterimlerinin
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optimize edilmesini saglamaktadir (Chaffey, 2015; Stokes, 2013).

Google Ads, Facebook Ads ve LinkedIn Ads gibi platformlarin kendine
0zgii tasarim gereksinimleri bulunmaktadir. Reklam yaraticiligi optimizasyonu,

hedefleme stratejileri ve doniisiim takibi, dijital reklam kampanyalariin
basarisini belirleyen faktorlerdir (Geddes, 2014; Marshall ve Lamotte, 2018).

Fotografcilik, halkla iliskiler pratiginde gergekligi yansitma ve duygusal
bag kurma agisindan benzersiz bir giice sahiptir. Kurumsal etkinlikler,
rtin tanitimlari, sosyal sorumluluk projeleri ve giinliik isleyis siire¢lerinin
fotograflarla belgelenmesi, organizasyonlarin seffafligini ve giivenilirligini
artirmaktadir (Barthes, 1981; Sontag, 1977). Profesyonel fotograf¢ilik, basin
biiltenleri, web siteleri ve sosyal medya paylasimlarinda kullanilarak mesajlarin
gorsel destekle gliglendirilmesini saglamaktadir.

Video igerikleri, halkla iligkiler alaninda giderek artan bir Onem
kazanmaktadir. Kurumsal tanitim filmleri, iirlin videolari, miisteri deneyimleri
ve canli yayinlar, organizasyonlarin mesajlarini dinamik ve etkileyici bir sekilde
sunmasini saglamaktadir (Hoffman ve Novak, 2012; Cheng vd., 2014). Video
prodiiksiyonu, senaryo yazimindan montaja kadar teknik ve yaratici becerilerin
bir arada kullanilmasim gerektirmektedir.

Animasyon teknolojileri, karmasik konular1 basitlestirmek ve soyut
kavramlar1 gorsellestirmek icin giicli araclar sunmaktadir. 2D ve 3D
animasyonlar, infografik animasyonlar1 ve hareketli grafik animasyonlari,
Ozellikle teknik triinlerin tanitiminda ve egitim amach igeriklerde siklikla
kullanilmaktadir (Lasseter, 1987; Thomas ve Johnston, 1981). Bu araglar, hedef
kitlenin dikkatini ¢cekme ve mesajlarin akilda kaliciligini artirma konusunda
etkili sonuglar vermektedir.

Sanal gerceklik (VR) ve artirllmig gergeklik (AR) teknolojileri, halkla
iligkiler pratiginde yeni olanaklar sunmaktadir. Bu teknolojiler, siiriikleyici
deneyimler yaratarak hedef kitlelerin organizasyonlarla daha derin baglar
kurmasini saglamaktadir (Milgram ve Kishino, 1994; Azuma, 1997). Ozellikle
iirlin tanitimlart, sanal tur deneyimleri ve egitim programlarinda bu teknolojilerin
kullanimi giderek artmaktadir.

5. YAPAY ZEKA ILE GORSEL ILETIiSIM TASARIMINDAKI
DONUSUM

Gorsel iletisim tasarimi, dijital cagin getirdigi teknolojik yeniliklerle birlikte
koklii bir dontisiim yasamaktadir. Yapay zeka teknolojilerinin yaratici siireclere
entegrasyonu, geleneksel tasarim paradigmalarimi yeniden sekillendirmekte
ve tasarimcilara daha 6nce miimkiin olmayan imkanlar sunmaktadir (Chen
ve Wang, 2024). Bu doniisiim siirecinde, yapay zeka destekli tasarim araclari
yalnizca teknik kolaylik saglamakla kalmayip, ayni zamanda yaratici
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stireclerin kendisini de yeniden tanimlamaktadir. Gegmiste tasarim {iretimi
zorlu ve zahmetli bir siirecken (Kilickaya, 2021), glinlimiizde yapay zeka
sayesinde tasarimcilar zamandan ve emekten tasarruf edebilmekte, tasarimlari
daha fazla kontrol edebilme sans1 bulmaktadirlar (Cam ve igit, 2023).

Yapay zeka gorsel iletisim tasariminda hiz ve verimlilik agisindan devrim
niteliginde bir degisim yaratmistir (Sen Atiker, 2024). Yapay zeka; illiistrasyon,
afis ve infografik gibi bir¢ok tasarim iirlinliniin pargasi olan gorselleri sonsuz
sayida liretme potansiyeli sunmaktadir (Sen, 2022). Geleneksel yontemlere
gore ¢ok daha kisa siirede tasarimlar olusturmaya yardimci olabilmektedir (Sen
Atiker, 2024). Ayrica, metin diizeltme, gdriintii temizleme, gorsel kalitesini
artirma ve dil gevirileri gibi tekrarlayan gorevlerde is yikiinii hafifleterek
daha odakl1 ve kaliteli igerik iiretimine katki saglar (Yengin & Cakar, 2024).
Pazarlama ve reklam sektoriinde, yapay zeka algoritmalari markalara verimlilik
ve hiz saglamakta, tliketiciler hakkinda daha hizli ve dogru verilere ulasarak
miisteri deneyimlerini artirmalarina olanak tanimaktadir (Acet ve Karagor,
2024). Yapay zeka ayrica pazarlama otomasyonu i¢in kisisellestirilmis reklam
metinleri ve gorselleri olusturma yetenegiyle dikkat ¢ekmektedir (Becan,
2024). Reklamcilikta, milyonlarca igerik arasindan hedef kitlenin kriterlerine
ve isteklerine uygun reklam igerigi olusturulabilmektedir (Acet ve Karagor,
2024).

Yapay zeka ile tasarimcinin rolii de donlismiistiir. Yapay zeka, tasarimcinin
rutin iglere harcadigi zamani ve emegi azaltarak onlara yardimci olmakta,
boylece tasarimcilar daha ¢ok yaratici fikir gelistirme ve stratejik diisiinme
izerinde yogunlagabilmektedir. Tasarimcimin gorevi, yapay zekayi hangi
sekillerle, geometrik formlarla, renklerle ve verilerle besleyecegini planlamak
ve yonetmek haline gelmistir. Yapay zeka, tasarimciya milyonlarca degisiklik
ve alternatif sunarak etkinligini artirmakta, tasarimei bu alternatifler arasindan
en iyilerini secebilmektedir (Deveci, 2022). Baz1 yaklasimlar, yapay zekayi
bir aragtan ziyade yaratici bir igbirlik¢i olarak gérmektedir (Sen Atiker, 2024).
Ornegin, DALL-E gibi yapay zeka sistemleri, kullanicinin yazdig1 metinleri
hizla gorsellere doniistiirebilmekte, bu da daha once insanlik tarihinde hig
iretilmemis iiriinleri ortaya koyabilmektedir.

Yapay zekanin halkla iliskilerde kullanilan gorsel iletisim araclarina getirdigi
faydalar su sekilde 6zetleyebiliriz:

e Hiz ve verimliligi saglamasi,

e Fikir gelistirme ve konsept kesfine yardimei1 olmasi,
e Sayisiz alternatif liretimi ve optimizasyon saglamasi,
e Kisisellestirme ve hedefleme yapabilmesi,

e Teknik siireglerde yardimci olmast,
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e Erisilebilir ve kolay kullanima sahip olmasi olarak siralanabilir.

Yapay zekanin gorsel tasarimda kullanimi beraberinde bazi zorluklart ve
etik tartigmalart da getirmistir. Yapay zeka tarafindan iiretilen ¢aligmalarin
baska eserlerden tiiretilmis olmasi, 6zgilinliik ve telif haklar1 konusunda
belirsizlikler yaratmaktadir (Sen Atiker, 2024). Algoritmalarin miilkiyeti ve
hukuki sorumlulugu 6nemli tartisma alanlaridir (Sayar, 2024). Ayrica, yapay
zekanin 6grenme siireclerinde kullanilan veri setleri toplumsal 6nyargilart ve
stereotipleri igerebilir, bu da ayrimci sonuglara yol agabilir (Yiicel ve Aykut,
2023; Sen Atiker, 2024). Yapay zekanin empati eksikligi 6zellikle afis tasarimlar1
gibi duygusal etki gerektiren alanlarda, icerige uygun olmayan tasarimlar ortaya
¢tkarabilmesine neden olabilir (Cam ve Igit, 2023). Baz1 uzmanlar, yapay zeka
kodlar1 ve algoritmalari ile sinirli oldugunu, bu nedenle “kutunun disinda
diisiinemeyecegini”, yaratici veya yenilik¢i olamayacagini ileri slirmektedir
(Jarrahi, 2018). Yapay zekanin iglevselliginin artmasi, bireylerin becerilerinin
korelmesine ve bagimliliga yol agma riski de bulunmaktadir (Harranoglu, 2024).
“Deepfake” gibi teknolojilerle birleserek ¢ok daha gercek¢i ancak yaniltici
gorseller elde edilebilmesi, bilginin dogrulugu, giivenilirligi ve seffafligina
iligkin etik sorunlar1 artirmistir (Acet ve Karagor, 2024). Bu durumlar, gergek
gorsel tasarimcinin roliinti daha da anlaml kilmaktadir.

6. GORSEL ILETiSIM TASARIMINDA KULLANILAN YAPAY
ZEKA ARACLARI

Yapay zekanin gorsel tasarimda kullanilan bazi 6nemli uygulamalari/
programlar1 sunlardir:

DALL-E: OpenAl tarafindan gelistirilen DALL-E serisi, gorsel iletisim
tasariminda devrim yaratan araglardandir (Brown vd., 2023). DALL-E 3,
onceki versiyonlarina kiyasla daha yiiksek ¢oziiniirliik, gelismis metin anlayisi
ve detayli gorsel tiretim kapasitesi sunmaktadir (Rodriguez ve Kim, 2024).
Bu arag, ozellikle editoryal tasarim, sosyal medya igerigi {iretimi ve marka
gorselleri olusturma alanlarinda aktif olarak kullanilmaktadir.

Canva AI: Canva’nin gelistirdigi Magic Design sistemi, kullanici dostu
arayiizli ve otomatik tasarim onerileri ile ne ¢ikar (Miller ve Jackson, 2024).
Bu arag, ozellikle profesyonel olmayan kullanicilar i¢in tasarim siirecini
demokratiklestiren bir role sahiptir (White ve Brown, 2023).

Adobe Firefly: Adobe’un Creative Cloud ekosistemine entegre edilen
Firefly, geleneksel tasarim araglariyla yapay zeka teknolojilerini birlestiren
hibrit bir yaklagim benimser (Davis ve Wilson, 2024). Photoshop, Illustrator
ve InDesign gibi endiistri standardi araglara entegre edilmis olan Firefly,
tasarimcilara mevcut is akislarini bozmadan Al destekli 6zellikler sunar (Garcia
ve Taylor, 2023).
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Adobe Color: Yapay zeka destekli bir renk paleti olusturma aracidir.
Tasarimcilarin estetik ve uyumlu renk kombinasyonlar1 segcmesini saglar. Renk
teorisine dayal1 Oneriler sunar, gorsellerden otomatik palet ¢ikarabilir ve Adobe
programlartyla entegre calisir. Al algoritmalar1 sayesinde marka kimligi ve
hedef kitleye uygun renk onerileri {iretir.

Midjourney: Midjourney, Discord tabanli bir platform {izerinden calisan
ve text-to-image teknolojisi kullanan gelismis bir yapay zeka aracidir (Smith
vd., 2023). Bu platform, kullanicilarin metin komutlar1 araciligiyla karmagik
gorsel kompozisyonlar olusturmasima olanak tanir. Ozellikle konsept sanat,
illiistrasyon ve reklam tasarimi alanlarinda yaygin olarak kullanilmaktadir
(Johnson ve Martinez, 2024).

Stable Diffusion: Stability Al tarafindan gelistirilen Stable Diffusion, agik
kaynak kodlu yapisiyla tasarim toplulugunda genis bir kullanic1 kitlesine
ulagsmistir (Anderson ve Lee, 2023). Bu platform, kullanicilara kendi yerel
sistemlerinde yiiksek kaliteli gorsel iiretim imkan1 sunar ve 6zellikle bagimsiz
tasarimcilar ve kiiglik ajanslar tarafindan tercih edilmektedir (Thompson vd.,
2024).

Figma AI: Figma’nin yapay zeka entegrasyonu, 0zellikle UI/UX tasarim
stireclerinde otomatik layout olusturma, bilesen Onerisi ve prototipleme
alanlarinda yenilik¢i ¢oziimler sunar (Clark ve Moore, 2024). isbirlikci
tasarim siireclerinde Al destekli 6zellikler, takim ¢aligmasini daha verimli hale
getirmektedir (Lewis ve Harris, 2023).

Leonardo.Ai: Leonardo.Ai, metin tabanli komutlarla (promptlarla) hizli ve
yiiksek kaliteli gorseller iireten, 6zellikle oyun tasarimi, karakter ve konsept
sanat1 gibi yaratici alanlara odaklanan bir yapay zeka platformudur. Kullanici
dostu arayiizi, stil se¢enekleri ve hizli iiretim kapasitesiyle dikkat ¢eker.

Prototypo: Kullanicilarin yazi karakterlerini yapay zeka destekli araclarla
Ozellestirebildigi bir tipografi tasarim platformudur. Kullanici, harflerin kalinlik,
genislik, egim gibi dzelliklerini siiriikle-birak arayiizle kolayca degistirebilir.
Al destekli algoritmalar, okunabilirligi ve gorsel dengeyi optimize ederek
kisisellestirilmis ve islevsel fontlar olugturulmasini saglar.

Runway ML: Runway ML, video ve gorsel icerik iiretimi alaninda
uzmanlasmis bir yapay zeka platformudur (Nelson ve Parker, 2024). Bu arag,
ozellikle hareketli grafikler, video diizenleme ve interaktif medya tasarimi
alanlarinda kullanilmaktadir (Scott ve Evans, 2023).

Pixlr: Pixlr, tarayicit tabanli calisan, kullanicilarin gorseller iizerinde
diizenleme yapabildigi bir grafik ve fotograf diizenleme platformudur. Yapay
zeka destekli araglar1 sayesinde arka plan silme, otomatik iyilestirme, nesne
secimi gibi iglemleri kolay ve hizli sekilde sunar. Photoshop’a alternatif olarak
daha pratik ve erisilebilir bir deneyim saglar.



HALKLA ILISKILER UYGULAMALARINDA YAPAY ZEKA KULLANIMI ‘ 189

Looka (Logo AI): Marka kimligi ve logo tasarimi alaninda uzmanlagmis
olan Looka, yapay zeka algoritmalari kullanarak otomatik logo ve marka kimligi
onerileri sunar (Adams ve Turner, 2024). Bu platform, 6zellikle startup’lar ve
kiigiik isletmeler i¢in maliyet etkin ¢oziimler saglar (Green ve Hall, 2023).

Fotor: Fotor, yapay zeka destekli ¢evrim ici bir fotograf diizenleme ve
grafik tasarim platformudur. Kullanicilar; filtre uygulama, rotus yapma,
kolaj olusturma, arka plan silme ve Al ile gorsel tiretme gibi islemleri
hizlica gerceklestirebilir. Ozellikle sosyal medya igerikleri, afisler ve tanitim
materyalleri olugturmak i¢in pratik bir aractir.

Pacdora: Pacdora, ambalaj ve kutu tasarimlarina odaklanan yapay zeka
destekli bir ¢evrim i¢i tasarim platformudur. Kullanicilar, iriinlerine 6zel
kutu sablonlar1 olusturabilir, markalama unsurlarini entegre edebilir ve 3D
Onizlemelerle tasarimlarini gercekei sekilde gorebilirler. Grafik tasarim bilgisi
olmadan profesyonel ambalaj tasarimlar1 hazirlamay1 miimkiin kilar.

Remini: Fotograflar1 yenileme, yiliz diizenleme, renk atama, arka plan
degistirme, yiiz bolgesini daraltip genisletme, sa¢ rengini degistirme gibi
ozelliklere sahip YAPAY ZEKA destekli bir uygulamadir.

Nvidia Canvas: NVIDIA Canvas, yapay zeka destekli bir dijital boyama
uygulamasidir. Kullanicilar, basit firca darbeleriyle temel sekiller ¢izer ve bu
cizimler yapay zeka tarafindan gergek¢i doga manzaralarma doniistiiriilir.
Ozellikle konsept sanatcilar ve tasarimeilar icin hizli fikir gelistirme ve sahne
olusturma siire¢lerini kolaylastirir.

Gorsel iletisim tasarimi  siireclerinde yapay zeka teknolojilerinin
entegrasyonu, tipografi, renk, kompozisyon, gorsel hiyerarsi ve ikon tasarimi
gibi temel alanlarda 6nemli donilisiimler yaratmistir. Tipografi alaninda Al
destekli sistemler; yazi tipi tanima, otomatik kerning ayarlamalar1 ve metin
hiyerarsisinin optimize edilmesi gibi islevlerle hem estetik hem de okunabilirlik
acisindan gelismis ¢oziimler sunmaktadir (Cooper ve Reed, 2024; Mitchell ve
Wood, 2023). Renk teorisine dayali algoritmalar ise, marka kimligi, kiiltiirel
baglam ve hedef kitle analizi gibi unsurlan dikkate alarak otomatik ve tutarlt
renk paletleri olusturmakta etkili bir rol oynamaktadir (Bell ve Foster, 2024;
Carter ve Price, 2023). Kompozisyon ve yerlesim diizeni agisindan, yapay zeka
sistemleri altin oran, ticler kurali gibi klasik tasarim ilkelerini otomatiklestirerek
hem web hem de basili medya tasarimlarinda estetik uyumu kolaylastirmakta;
duyarlt grid sistemlerinin uygulanmasinda da aktif olarak kullanilmaktadir
(Hughes ve Morris, 2024; Roberts ve Cook, 2023). Bilgi mimarisi ve gorsel
hiyerarsi konusunda gelistirilen AI modelleri, kullanici deneyimi odakli
icerik siralamalar1 ve navigasyon yapilartyla icerik akisini daha etkili hale
getirmektedir (Phillips ve Stone, 2024; Ward ve Kelly, 2023). Son olarak,
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yapay zeka destekli ikon iiretim araglari, semantik analiz ve gorsel tutarlilik
ilkesine dayali1 olarak kullanici arayiizleriyle uyumlu, anlamli ve markaya 6zel
ikon setleri liretmekte; boylece UI/UX tasarim siireglerinde biiyiik kolaylik
saglamaktadir (Baker ve Gray, 2024; Powell ve Young, 2023).

Yapay zeka teknolojileri hizla gelismekte ve her gecen giin yeni uygulamalar
piyasaya siirlilmektedir. Gorsel iiretim, tasarim ve diizenleme alanlarinda
kullanilan bu araglar hem profesyonellerin hem de amator kullanicilarin
is akiglarmi hizlandirmakta, tasarim siireglerini daha erisilebilir hale
getirmektedir. Gelistirilen modeller daha rafine sonuglar tiretmekte, kullanici
geri bildirimleriyle hatalar giderilmekte ve iiretim kalitesi artmaktadir.

7. BIR MASKOT TASARIMI UYGULAMASI

Bu boliimde, insan eliyle gergeklestirilen yaratici tasarimla yapay zeka
destekli gorsel iiretim siiregleri, karsilagtirmali bir uygulama iizerinden ele
almmigtir. Amag yaratici siirecin 6znel ve sezgisel dogasini; yapay zekanin
iiretici, otomatiklestirici ve cogaltilabilir yapisiyla birlikte degerlendirerek
gorsel iletisimdeki doniistimii irdelemektir.

Uygulama, Siileyman Demirel Universitesinin gorsel iletisim araglarinda
kullanilmasi i¢in bir maskotun tasarlanmas siirecini igermektedir. Bu maskot
tasarimi uygulamasi fikir {iretiminden dijital ¢izime kadar yaklagik dort saatlik
bir stireci kapsamaktadir.

Uygulama iki agamadan olusmaktadir:

(1) insan eliyle yaratici tasarim, (2) Yapay zeka destekli tasarim.

Calismanin ilk asamasinda maskot karakteri el ¢izimiyle tasarlanmistir.
Tasarimin merkezinde yer alan giil® figiiriiniin belirlenmesinde kurumun
logosundaki sembolik 6geden esinlenilmistir (Sekil 5).

Sekil 5: insan Eliyle Maskot Tasarim

6 Giil, Siileyman Demirel Universitesinin bulundugu Isparta’da yetistirilmektedir. Isparta, Tiirkiye ve diinyada onemli
tiretim merkezlerinden birisidir.
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Bag kism1 tamamen giilden olusan karakter, ellerindeki eldivenleri, biiyiik
cizmeleri ve neseli yiriylsiiyle klasik retro stilini yansitirken, giiniimiiz
genclik kiiltiiriine de hitap eden sade ama dikkat ¢ekici bir estetik sunmaktadir.
Karakter; tiniversitenin degerleri, kampiis kiiltiirli, 6grenci profili ve gorsel
kimligi dikkate alinarak, retro estetikte, dinamik, samimi ve kiiltiirel kodlarla
zenginlestirilmis bigimde kurgulanmistir. Bu siirecte renk, bicim, sembol ve
duygu aktarimi gibi tasarim unsurlar1 dogrudan insan yaraticiligina dayanarak
yapilandirilmigtir.

Retro maskot karakterleri son yillarda hem tigort tasarimlarinda hem
miizik videolarinda hem de sosyal medya iceriklerinde poptiler hale gelmistir.
Bu gorsel, nostalji duygusuyla giincel estetik beklentilerini harmanlayarak
iiniversite 6grencilerinin gorsel begenisine hitap etmeyi amaglamaktadir. Canli
ifadesi, sempatik durusu ve karikatiirize formuyla hem tanitim materyallerinde
kullanilabilecek hem de Ogrenciler arasinda aidiyet hissi yaratabilecek
potansiyele sahiptir.

Uygulamanin ikinci asamada ise ayn1 karakter sirasiyla Canva Al, Adobe
Firefly, Adobe Illustrator, DALL-E yapay zeka araclar1 kullanilarak dijital
ortamda yeniden iiretilmistir. Bu araglar metinden gorsele doniisiim saglayan
farkli yapay zekad sistemleridir. Her araca asagidaki tanimlayict prompt
verilmistir:

“A vintage cartoon-style university mascot with a fully rose-shaped head
(no human face or human head under the rose), big expressive cartoon eyes
and smiling mouth integrated into the rose petals, wearing white gloves and
large cartoon boots. The mascot is walking cheerfully and giving a thumbs up.
Flat colors, simple clean lines, retro 1950s American animation style, white
background, no human features on the head.””’

Daha sonra her aragtan elde edilen sonuglar incelenmistir. Inceleme
sirasinda elde edilen gorseller hem bigimsel uyum hem de temsil giicii
acisindan el ¢izimiyle karsilastirilarak degerlendirilmistir. Bu uygulama, insan
ve makine tiretimi arasindaki estetik, anlamsal ve iletisimsel farklar1 goriiniir
kilarken; halkla iligskilerde gorsel igerik tiretiminin ¢ok katmanli dogasini da
orneklemektedir. Ayni zamanda, yapay zekanin yalnizca aragsal degil, yaratici
stireci etkileyen bir aktdr olarak konumlandigi giincel tasarim pratiklerine
yonelik bir tartisma zemini sunmaktadir.

Canva Al aracinin ortaya koydugu maskot figiirleri Sekil 6’da gosterilmistir.

7 “Tamamen giil seklinde bir kafaya (giiliin altinda insan yiizii veya bas1 yok), giil yapraklarina entegre edilmis biiyiik,
anlaml ¢izgi film gozlerine ve giilimseyen bir agza sahip, beyaz eldivenler ve biytik ¢izgi film botlar1 giyen, klasik
¢izgi film tarzi bir Giniversite maskotu. Maskot neseyle yiiriiyor ve bagparmagini kaldiriyor. Diiz renkler, sade ve temiz
cizgiler, retro 1950’ler Amerikan animasyon stili, beyaz arka plan ve baginda insan figiirii yok.”
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Sekil 6: Canva Al Maskot Tasarimi

Canva Al, kullanicinin “vintage cartoon-style university mascot with a
rose-shaped head” komutunu yorumlarken belirgin bir 1950’ler Amerikan
animasyon estetigine yonelmistir. Ancak, gorsellerin ticlinde de giil kafasmnin
icine insan yiizli yerlestirilmis ve bu durum promptta agikca belirtilen “no
human face or head” ifadesine ragmen gerceklesmistir. Bu, Canva Al’1n gorsel
Ogeleri birlestirme bi¢iminde hala sinirh bir anlam ¢ikarimi gergeklestirdigini
gostermektedir. Ote yandan, renkler, cizgi kalitesi ve kompozisyon agisindan
Canva’nin sonuglari oldukca temiz ve baskiya uygun bir formdadir. Ozellikle
cizgi kalmliklar1 ve gdlgeleme detaylar1 agisindan dengeli sonuglar vermektedir.

Canva’da tliretilen bu gorseller sabit goriintii olarak tiretilmekte ve diizenleme
yapilamamaktadir. Ornegin afis tasariminda kullanilacak bir maskotun daha
sonra rengi degistirilmek istendiginde, bunu Canva {izerinden gergeklestirmek
miimkiin degildir.

Adobe Firefly aracina ayn1 prompt verilmistir. Sonug olarak elde edilen
maskotlar Sekil 7° de asagida gosterilmistir.

Sekil 7: Adobe Firefly Maskot Tasarimi

Adobe Firefly tarafindan iiretilen gorsellerin, verilen prompta tam olarak
yanit veremedigi bazi noktalar bulunmaktadir. Prompt agikca “fully rose-
shaped head (no human face or human head under the rose)” ifadesini
icerdigi halde, Firefly’in tirettigi karakterlerin cogunda yiiz 6geleri (goz, agiz)
giil yapraklarinin igine entegre edilmek yerine yiizeysel bir sekilde eklenmis
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ya da insan yiizi gibi konumlandirilmistir. Bu da yapay zekanin, ifadedeki
“tamamen giil seklinde kafa” ve “insan yiizii olmamali” talimatin1 yeterince
ayristiramadigint gostermektedir.

Ote yandan, “The mascot is giving a thumbs up” komutuna gorsellerin
tamami dogru sekilde yanit verirken, “walking cheerfully” ifadesi neredeyse
hi¢ karsilanmamustir; karakterler genellikle ayakta sabit pozda durmaktadir. Bu
durum, yapay zekanin daha ¢ok statik ve sembolik temsiller tiretmeye egilimli
oldugunu gostermektedir. Ozetle Firefly detaylarda basarili olsa da promptun
kavramsal biitlinliigiinii —6zellikle hareket ve form gibi karmasik 6gelerde— tam
anlamiyla ¢6ziimleyememektedir.

Adobe Firefly lizerinden iiretilen gorseller Adobe Photoshop olarak
indirilebilir ve uygulama {tizerinden diizenlenebilir. Bu durum tasarimin
kisisellestirilebilmesini saglamaktadir.

Adobe Illustrator, Adobe Firefly ile entegre calismasina ragmen daha dogru
ve kontrollii sonuglar iiretmektedir. Ayn1 prompt yazildigi halde farkli sonuglar
elde edilmistir (Sekil 8).

Sekil 8: Adobe Illustrator Maskot Tasarim

Bu durum Adobe Illustrator’in daha kontrol edilebilir ve kisisellestirilebilir
bir mekanizmaya sahip olmasindan kaynaklanabilir. Adobe Illustrator ile
olusturulan maskotlar, promptta belirtilen unsurlarin ¢ogunu karsilamay1
basarmistir. Ozellikle “fully rose-shaped head”, “big expressive eyes”,
“smiling face” ve “thumbs up” gibi ifadeler gorsellere dogrudan yansitilmistir.
Ustelik, retro ¢izgi film stiline yakmn kontur ve gdlgelendirme tercihleri,
1950’Ier estetigini ¢agristirir niteliktedir.

Ancak Illustrator iiretim siireci manuel kontrol gerektirdiginden, yapay
zekd destekli araglara kiyasla promptla birebir Ortiismeyen unsurlar daha
azdir. Ornegin karakterlerin hepsi neseli bir yiiz ifadesine, eldiven ve bot gibi
aksesuarlara sahiptir. Yine de bazi karakterlerde giil sekli fazla detayli islenmis
ve bu da sade ¢izgi stilinden uzaklagmasina neden olmustur.

Sonug olarak Illustrator, kullaniciya yiiksek diizeyde 6zellestirme imkani
sundugundan, prompta bagl kalmakta daha basarili olmustur. Stil biitiinligii
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korunmus, anlatim giicii ise yiiksek kalmistir. Adobe Illustrator’in art1 yond,
yapilan tasarimlarin tamamen vektorel ve katmanli yapida olmasi dolayisiyla
degistirilebilmesidir. Tasarim iiretildikten sonra iizerinde renk degisimi, form
degisimi gibi diizeltmeler yapilabilir.

DALL-E tarafindan {iretilen gorselleri inceledigimizde, prompttaki ‘‘fully
rose-shaped head, no human face or human head under the rose” ifadesine en
cok yaklasan tiretimlerin DALL-E’ye ait oldugu goriilmektedir (Sekil 9).

Sekil 9: DALL-E Maskot Tasarimi

Ayrica orijinal yazar gorselinde yer alan yiiriiylis pozu, bagparmakla “onay”
hareketi ve klasik eldiven—¢izme kombinasyonu da DALL-E tarafindan
neredeyse birebir benimsenmistir. Bu jest ve durus benzerligi, promptun
acikligindan kaynakli bir referans standardi sagladigi gibi, internet iizerindeki
benzer maskot verilerinin DALL-E tarafindan dogru bigimde 6zimsendigini
de gostermektedir. Sonug olarak, DALL-E c¢iktilar1 hem stil (vintage ¢izgi film
tarzi) hem de yapisal tutarlilik bakimindan orijinal ¢alismaya en yakin sonuglari
iiretmistir. Ozellikle yiiziin organik, maskotsu bir bigimde giil yapraklarina
entegre edilmesi, promptun en kritik beklentisini basariyla karsilamaktadir.

CanvagibiDALL-Eiizerindeniiretilengorsellerdekisisellestirilememektedir.
Gorsel iiretildigi sekliyle kalmaktadir. Buna gore yaraticilik ve detay kontrolii
acisindan Adobe Illustrator en giiglii ara¢ olarak one ¢ikarken, yapay zeka
platformlar1 arasinda DALL-E acik ara en basarili sonucu vermektedir. Bu
farklar, yalnizca algoritmalardan degil, ayn1 zamanda kullanici arayliizlerinin
tasarimi, stil veri setlerinin ¢esitliligi ve sistemlerin 6grenme smirlarindan
da kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla, bir yapay zeka aracinin daha basarili
sayilabilmesi, baglama uygunluk, estetik tutarlilik ve hedef odaklilik gibi ¢ok
katmanli kriterler tizerinden degerlendirilmelidir.

SONUC

Tarihsel gelisimi boyunca halkla iligkilerde gorsel iletisim hem mesajin
tastyicist hem de kurumun kimligini, degerlerini ve hedef kitlesiyle olan
bagini kuran temel bilesenlerden birisi olmustur. Hedef kitle tizerinde gorsel
unsurlarin anlam tiretme giicli halkla iliskiler uygulamasinda gorsel iletisimi
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onemli hale getirmistir. Afis, brosiir ve el ilanlar1 gibi geleneksel araglar erken
donemden giiniimiize halkla iligkiler uygulamasinda yer alirken; dijitallesme
ile sosyal medya gorselleri, infografikler, animasyonlar, kisa videolar ve mobil
uygulamalar ile bu araglar genislemistir. Gilinlimiize geldigimizde tiim bu
araglarin tretim ve kullanim bigimleri yapay zeka teknolojilerinin katkisiyla
yeniden bicimlenmektedir. Bu doniigiim halkla iliskilerde kullanilan gorsel
iletisim araclarmin tasarim ve tiretiminde teknik kolaylik ve hiz saglarken, fikir
gelistirme, sonsuz alternatif tiretimi, optimizasyon saglama, kisisellestirme ve
hedefleme gibi siireclerde de yapay zeka siirece dahil olmustur. Artik yapay
zeka bu siirecte insan ile birlikte var olmaktadir. Bu gelismeler sadece yukarida
sayilan hiz ve verimlilik baglaminda disiiniilmemeli, etik ve seffaflik konular1
daha elestirel bir bakisla degerlendirilmelidir.

Bu boliimiin sonunda gergeklestirilen maskot tasarimi pratik uygulamaya
yonelik bazi sonuglar ortaya koymustur. Yapay zekd maskot gorsellerini
yalnizca birkag¢ saniyede iiretilebilmektedir. Bu durum siireci 6nemli Slgiide
hizlandirsa da ortaya ¢ikan gorsellerin niteligi biiylik ol¢iide kullaniciya bagl
oldugunu gostermistir. Prompta yazilan detaylarin dogrulugu, tutarlilign ve
estetik acidan giiclii yonlendirmeler igermesi, sonuglarin kalitesini dogrudan
etkilemektedir. Halkla iliskiler uygulamasinda amag¢ kisa siirede iiretim
yapmak degil, gorselin iletilmek istenen anlami tagiyan ve hedef kitleyle bag
kuracak sekilde kisisellestirilmesidir. Dolayisiyla burada vurgulanmasi gereken
temel unsur, etkili prompt yaziminin stratejik bir tasarim bilgisi gerektirdigidir.
Prompt, yalnizca bir komut degil; tasarimcinin zihnindeki kavramsal ¢ergevenin
ve gorsel dili aktariminin aracidir. Gorsel iletisimin temel bilesenlerine hakim
olmayan bir kullanicinin, prompt araciligiyla etkili sonuglara ulagsmasi oldukca
siirlt kalmaktadir.

Ayrica, farkli yapay zeka platformlarinin ayni prompta dahi farkli bigimlerde
yanit verdigi gozlemlenmistir. Bu nedenle, daha 6zgiin ve etkileyici tasarimlar
elde etmek icin yalnizca bir aract kullanmak yeterli degildir. Hem programlarin
araylizlerini ve 6zelliklerini etkin kullanmak hem de tasarim ilkelerine hakim
olmak gereklidir. Renk, kompozisyon, ¢izgi dili, oran gibi tasarim dgelerini
bilen kullanicilar, yapay zeka destekli araglardan daha verimli ve kontrollii
bicimde yararlanabilmektedir. Yapay zeka yalnizca bir {iretim araci degil, ayn
zamanda tasarimcinin bilgi ve yonlendirmeleriyle sekillenen yaratici bir is
ortagidir.

Gorsel iletisim tasariminda yapay zekd uygulamalari, yaratict siiregleri
yeniden sekillendirmekte ve tasarimcilara daha 6nce miimkiin olmayan
imkanlar sunmaktadir. Bu teknolojik doniisiim; tasarim egitimi, profesyonel
pratikler ve endiistri standartlarin1 da etkilemektedir. Bu gelismelerin tiimii,
yapay zeka ve insan yaraticiliginin sinerjik birlesimi neticesinde hem bigim
hem de igerik olarak gorsel iletisimin yeniden tanimlandigini gostermektedir.
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